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99年度品牌台灣發展計畫

附件二
	經濟部國際貿易局99年度
｢輔導台灣企業建立全面品牌管理系統｣
計畫書


	廠 商 名 稱：
	○○企業有限公司

	主 辦 單  位：
	經濟部國際貿易局

	執 行 單 位：
	中華民國對外貿易發展協會


中華民國99年月
計  畫  書  內  容

1、 申請緣起與目標

2、 企業概況

一、公司簡介

二、經營理念及策略

三、銷售通路
四、經營團隊
3、 國內外產業現況與發展趨勢分析

4、 建立自有品牌發展優勢說明

一、建立品牌基本條件

二、具備品牌發展潛力

三、廠商配合意願

四、其他補充說明

5、 預期效益

6、 其它參考資料
壹、申請緣起與目標 
（為何申請本計畫輔導？）

貳、企業概況
一、公司簡介
二、經營理念及策略

三、銷售通路（產品銷售方式、銷售據點及分佈、銷售通路與主要客戶）
四、經營團隊

1. 公司組織架構

2.主要經營團隊成員經歷及專長領域說明
參、國內外產業現況與發展趨勢分析

肆、建立自有品牌發展優勢說明

1、 建立品牌基本條件
1.財務面：銷售成長、目標市場占有率、獲利能力及資產報酬率

2.產品面：產品（服務）品質優良、具研發創新及具差異化能力

3.行銷面：對消費者、競爭者及自我分析、外銷比例

4.企業文化面：員工認同公司理念、企業形象良好、高階主管領導力
二、具備品牌發展潛力

1.經營者是否有長期經營品牌企圖心

2.如何發掘品牌特質、內部管理能力、外部溝通及長期維護顧客關係

3.是否曾獲得相關獎項與認證
三、廠商配合意願(未來投入發展自有品牌之資源及計畫)

四、其他補充說明(是否已接受過政府相關輔導資源或補助款)
伍、預期效益（自有品牌願景、預期達成績效）
陸、其它參考資料    
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