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附件二

2010年台灣優良品牌評審項目資料表
一、品牌策略（初選、決選用）
	說

明
	1.品牌願景：請述明公司是否已擬定品牌願景，願景的意涵為何？ 
2.目標市場及顧客：市場是如何區隔的？主要目標消費者(顧客)如何？
3.品牌定位：品牌在顧客心目中的印象為何？或者顧客對品牌的聯想有哪些？ 
4.品牌識別：請說明貴公司品牌識別系統，如logo或象徵物為何？以及如何應用？
5.智慧財產權規劃與保護：如專利數目等。
6.品牌海外市場規劃：過去三年海外市場銷售比重，銷售國家和各國銷售百分比，以及其中品牌銷售所占比重。


	請依說明欄各項逐一敘述。請使用12級字，不超過2頁篇幅說明。


二、品牌建立（初選、決選用）
	說

明
	1.通路策略：銷售通路型態有哪些？各種通路型態的銷售比重為何？公司採用哪些措施來管理通路伙伴以及維護伙伴關係？
2.推廣活動：品牌推廣工具（活動）有哪些？各種活動預算比重為何？
3.品牌推廣支出占營收比重：過去三年品牌推廣支出占營收比重各為何？
4.售後服務：售後服務的組織和具體作法
5.顧客關係管理：針對最終顧客有哪些具體的顧客關係管理作法？

	請依說明欄各項逐一敘述。請使用12級字，不超過2頁篇幅說明。


三、財務績效（初選用）

	年度
	毛利率
	股東權益報酬率
	負債比率
	流動比率

	97
	
	
	
	

	98
	
	
	
	


四、品牌實績（初選、決選用）

	（一）品 牌 營 收 比 重

	自有品牌註冊：□ 國內已註冊   □ 國外共獲       國註冊，另        國申請中

	
	年度
	合併營收

（仟元）
	品牌營收

（仟元）
	營  收  比  重
	品牌維護及推廣支出占公司合併營收比重（%）
	

	
	
	
	
	OBM（%）
	ODM及OEM（%）
	
	

	
	
	
	
	國 內
	國 外
	國 內
	國 外
	
	

	
	96
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	97
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	98
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	96~97

成長率
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	97~98

成長率
	
	
	
	
	
	
	
	

	   註1：國外部分含外銷及境外營收

	（二）9 8 年 品 牌 海 外 行 銷 市 場 分 布

	

	
	No.
	區域市場名稱
	品牌行銷市場分布（%）
	

	
	1
	歐洲
	
	

	
	2
	美洲
	
	

	
	3
	亞洲
	
	

	
	4
	非洲
	
	

	
	5
	中東
	
	

	
	6
	其他(不含台灣)
	
	

	註2：品牌行銷市場分布= 區域市場銷售額(含外銷至該區域之品牌營收及在該區域營業之品牌營      收)(合併營收 


五、競爭優勢（決選用）
	說

明
	1.企業核心競爭力：企業競爭策略為何？核心競爭力為何？有哪些獨特性資源？

2.產品與服務創新：每年投入研發費用佔銷售的百分比？過去三年每年推出新產品與新服務的數目？                            有哪些產品和服務的創新？ 

3.差異化：產品有何差異化？有哪些非產品差異化的作法，如服務差異化、形象差異化、通路差異化？

	請依說明欄各項逐一敘述。請使用12級字，不超過2頁篇幅說明。
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